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Резюме 

 
Ботаническата градина като художествена картина и цялото съдържание е силен източник на вдъхновение за 

създаване на рекламна графика, която е важен сегмент за представяне на градината, привличане на туристи и 
описание на съдържанието в нея. Графичният дизайн е дейност, при която на даден обем информация се при-
дава удобна и естетична форма. Това често става чрез използване на типография, изображения, цветове и дру-
ги. Графичният дизайн включва в себе си задълбочени познания за композиция, форма, цвят, цветни гами и ви-
дове специализирани палитри, използвани и стандартизирани в съвременните графични програми. Художестве-
ните познания и наличието на чувство за естетика у графичния дизайнер, също допринасят за изработката на 
добър продукт на графичния дизайн. 
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Увод 
Ботаническите градини са строго защитени 

зелени площи и места, където се отглеждат, 
категоризират и документират цветя и растения, 
които имат значение в областта на научните 
изследвания, образованието, публичната пре-
зентация и други. Решението на ботаническите 
градини се определя от три водещи принципа: 
екологичен, рационален и декоративен. 

В сегмента на трите принципа, който опреде-
лят ботаническите градини, попада и част от 
графичния дизайн като важен сегмент в предс-
тавянето на откритото пространство. Ако основ-
ният елемент в геометричната композиция на 
градината е растителността, разположена рав-
номерно в градината, тогава графичният дизайн 
представлява основен водещ фактор в прост-
ранството. 

Ботаническата градина играе важна роля за 
единтичността на държава и цялата нация. Кул-
турните и екологични ценности на самия обект 
са отличават с исторически, социологически, 
урбанистични свойства. Чрез промоция на бота-
ническите градини, се увеличават туристически-
те потоци, подобрява се обучението на населе-
нието и ползите от тях биха били от голямо зна-
чение за цялостната среда. 
 
Форма и съдържание на графичния дизайн в 
ботаническите градини 

Рекламите в една кампания трябва да бъдат 
свързани, според концепцията, външния вид, 
цвета и текстурата. Връзките на формата и съ-
държанието на кампанията трябва да бъдат 
подходящи и с огромно значение. Формата и 
съдържанието съвместно трябва да изразят 
пълната тема на кампанията, както и отделните 
идеи за рекламите. 

Текстът и значението на думите трябва да 
бъдат в съвместна връзка. Тонът на текста съ-
що трябва да бъде съобразен с избора на 
шрифт или в негов контраст, в зависимост от 
желаната визуална комуникация. Кампанията 
трябва да има визуално въздействие, което 
трябва да предизвиква визуална изненада, ин-
терес, драма или шок. 

Рекламата всъщност е неразделна част от 
съвременната култура. Културата присвоява и 
трансформира широк спектър от символи и 
идеи. 

Рекламата, въпреки че свързва медиите и 
икономиката, не е само икономически въпрос. 
Тя чрез разнообразни форми и чрез реализира-
ната богата комуникация, става важен културен 
въпрос. Тя включва образуване и поддържане 
на отделна култура на общуване и живот, която 
определя начините, по който се преживяват 
ежедневните неща, като например чувственост, 
романтиката и така нататък. Всичко това до го-
ляма степен представлява начина, по който рек-
ламата днес достига до нас чрез електронните и 
печатните медии, т.е. я прави ефектна. Освен, 
че е ефеткна, забележима и повторяема, тя при-
съства навсякъде. 

Развитието на рекламата и рекламирането 
минава през много етапи. Начинът на реклами-
ране се променя, медиите допринасят за разп-
ространение на рекламите, усещането и чувст-
вото за реклама. От миналото до днес реклама-
та е в постоянен опит да намира нови простран-
ства за свое изразяване и да увеличава своето 
влияние във всяко наше решение. Резултат на 
тази тенденция е, че днес рекламата присъства 
почти във всяко място на социалния живот, като 
се започне от дома, рекламни пана, интернет, 
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вестници, обществени сгради, дипляни, стени на 
жилищни сгради и др.  

Пазарът търси своето място и търси начин 
как да стигне до потребителя, как да му предаде 
своите послания. Медиите, който днес предла-
гат по-разнообразни начини, успяват да заемат 
значителна част от нашето време и те са иде-
ално средство за постигане на тази цел. С това 
те само допълват присъствието на рекламата 
във физическото пространство и поддържат 
господство на рекламата в медийното прост-
ранство. 

Тяхното доминантно присъствие, понякога 
дори и общо присъствие, насочват и постепенно 
биват приемани като естествена част от нашата 
среда. В този начин на отношение към реклама-
та се крие най-голямата ѐ власт. Най-
влиятелната реклама е тази, която не се прежи-
вява като реклама. Тогава, когато едно реклам-
но съобщение не бъде разпознато като иконо-
мическо съобщение, тогава много по-лесно ще 
може да убеди в това, което се иска. Така тя 
постепенно се превръща в това, което може да 
се нарече част от ежедневните стойности, т.е. 
„рекламата отразява културните ценности на 
една среда”. 

Установено е, че за създаване на успешни 
рекламни кампании, графичният дизайн е важна 
част. Креативните реклами са силни инструмен-
ти, които промотират продукта или услугата, 
създават и поддържат визията на силна марка 
за фирмите, организация на техните продукти и 
услуги. Процесът на проектиране и създаване 
на рекламите изобщо не е прост.  

Зад този процес стоят маркетингови агенции, 
които имат творчески екипи, отговарящи за раз-
витието на цялата маркетингова концепция и 
тяхната реализация, както и успешно получава-
не на рекламните съобщения от цялата група, 
за която е предназначена рекламата. Също така 
за създаване на добър дизайн, графичният ди-
зайнер трябва да познава елементите и прин-
ципите на дизайна, както и да разработи с голя-
мо усещане за естетика и с висока степен на 
креативност. 

Графичният дизайн в рекламата е пряко 
свързан с психологията, тъй като цветовете, 
формите, текста и другите графични елементи 
предизвикват голямо влияние върху възприема-
нето на личността и начина, по който получава 
съобщение от рекламата. Също така, чрез про-
ектиране в голяма степен може да се определи 
отношението на хората и техните по-нататъшни 
действия, въз основа на възприятието, което са 
получили от рекламите. Ето защо, трябва да се 
направи опит нашата реклама да бъде проекти-
рана като цяло, което ще направи положително 
впечатление.  

 
Какво трябва да съдържа рекламата на бота-
ническата градина? 

1. Лозунгът (фиг. 1) „неизчерпаемо богатст-
во” трябва да се асоциира с богатство, 
което се намира в ботаническата гради-
на, културните ценности на един народ, 
който е живял на това място, и за тяхното 
развитие. 

 

 
Фиг. 1. Пример за лозунг 

 
Решението лесно се помни и прави съответ-

ната асоциация, която ни дава правилна посока, 
която не е объркваща. 

2. Картата (план) (фиг. 2)  трябва да бъде 
лесно разбираема и ясна за тази цел се 
използват два вида брошури за деца и 
възрастни. 

3. Табелките с описа на растенията, както и 
картите и брошурите (фиг. 3) трябва да 
бъдат за деца и за възрастни и растения-
та да бъдат представени по най-
реалистичния начин. 

Табелките (фиг. 4) трябва да съдържат име-
то, местоположението, екологични и биологични 
фактори. Те трябва да бъдат поставени, така че 
да не нарушават естетическия вид и др. 

 
Вдъхновение 

Вдъхновението за правене на реклама на бо-
танически градини може да бъде от различни 
области, като например: история на изкуството, 
дизайн на интериор, архитектура, примитивни 
знаци, промишлен дизайн, цветя, занаяти и мно-
го други. С това на дизайнера се дава по-голям 
диапазон на идеи и най-различни решения.  

 
Стил 

Стилът е визуалният вид, който се отличава 
с отделни характеристики, които допринасят за 
цялостната визия на дизайна. Изборът на текст, 
цветова палитра, текстурите, декорацията, ви-
довете визуализации, графични елементи и 
изображения допринасят за външния вид. Сти-
лът може да бъде: актуален, ретро, историчес-
ки, персонален, екстравагантен и т.н. Всеки стил 
дава свежест в облика и чувството как да бъде 
подходящ за идеята и бранда на ботаническите 
градини. 
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Фиг. 2. Пример за изработване на карта (план) 

 

  
Фиг. 3. Пример за изработване на брошура Фиг. 4. Пример за маркировка за табелка 

 
Основната цел в тази дейност е брандиране-

то на ботаническите градини, създаването на 
рекламни кампании за същите и идейни реше-
ния във вид на графични илюстрации в една и 
съща концепция с голяма прилика. Всички 
идейни решения трябва да въздействат визуал-
но на публиката, независимо че достъпът и ця-
лата концепция са малко по-различни. Визуал-
ният стил трябва да е вълнуващ, характерен и 
интересен за цялата аудитория. Посланието, 
което носят рекламните материали, трябва да е 
ясно, силно подчертано, с хармонична компози-
ция и ясен изказ. 

 
Изводи 

За постигане на максимален ефект на рек-
ламата е препоръчително да се използват деко-
ративни пътни знаци, табелки, плакати, билбор-
дове и всички елементи, които съставляват на-
чина на рекламата и информация. Изборът на 
материал трябва да съответства на екологични-

те характеристики, т.е. условията на местопо-
ложението. 

Изборът на създаване на табелките за ин-
формация, трябва да бъде съобразен с харак-
терните места, за да може посетителите по лес-
но да стигнат до информацията, а в същото 
време да се запомни вида, който е представен. 
Табелите не бива да са доминиращи и акцентът 
да остане на графичния дизайн. Местата, на 
които са поставени табелите не бива да засенч-
ват групите от растения. 

Също така, това ще бъде прекрасна възмож-
ност да се организират посещения (особено за 
студенти, деца от предучилищна и училищна 
възраст) за разглеждане на част от флората. 

Ролята на рекламирането на ботаническата 
градина, изобщо като част от околната среда, е 
голямо. 

В изводите трябва да отбележим, че ботани-
ческата градина няма да служи само за научни 
цели и изследвания, а ще допринесе за отдих, 
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обогатяване на околната среда и развитието на 
науката в цяло. 

За тази цел е необходимо визуално обозна-
чаване на имената на видовете, състоянието на 
застрашеност, екологичните изисквания и др.  
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Abstract 

 
The Botanical Garden as an art picture and all the content is a strong source of inspiration for the creation of advertis-

ing graphics, which is an important segment for the garden, attracting tourists and description of contents. Graphic de-
sign is an activity in which a quantity of information gives a comfortable and aesthetic form. This often involves the use of 
typography, images, colours, and others. Graphic design incorporates in-depth knowledge of the composition and shape, 
colour, colour ranges and types of specialized palettes used and standardized in modern graphics programs. Rhythmic 
knowledge and the existence of a sense of aesthetics in graphic designer, also contribute to the production of good 
product design. 
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