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Производството на вино в България има своя история, дългогодишни традиции и постижения. Условията,
при които се развива и ще продължи да се развива то след присъединяването на България към ЕС са нови по
характер и мащаби и пораждат предизвикателства пред него. В доклада се анализират и оценяват основни пре-
дизвикателства пред производството на вино, свързани: с производствения потенциал на страната, с условията
за устойчивото и екологичното му развитие, с адаптиране на правната система към изискванията, с институци-
онално преструктуриране и др. Извеждат се препоръки за гладко, поетапно въвеждане на мерките на Общността
в тази област.
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Мястото на Лозаро-винарският сектор в бъл-
гарската икономика се определя от богатата исто-
рия и дългогодишния опит в отглеждането на лозя
и производството на вино. За развитието на секто-
ра благоприятстват подходящите почвено-климатич-
ни условия за производството на грозде, обособе-
ното природно-географско райониране в лозарст-
вото и във винопроизводството, квалифицираните
специалисти, приносите на науката в тази област,
познаването и признаването на българските вина
на международните пазари.

1. Състояние на Лозаро-винарския сектор
Производството на вино до голяма степен за-

виси от количеството и особено от качеството на
използваната суровина - винено грозде. През
2005 г. в България са произведени 266 хил. т ви-
нено грозде.1  Това количество представлява
70,5 % от равнището за 2000 г., 36,4 % - от това
за 1990 г. и 31,0 % - от най-добрите постижения
за периода 1970-1989 г.2  Независимо от обстоя-
телството, че площите, заети с лозя през 2005 г.
се увеличават причината за намаляване на общото
производство на винено грозде е по-бързото нама-
ляване на средните добиви с 25,4 % спрямо
2000 г. Средният добив на винено грозде през
2005 г. е 306,7 кг/дка. Той представлява 78,9 %
от равнището през 2000 г., 69,5 % - от получения
през 1990 г. и 56,5 % - от най-добрия резултат за
1970-1989 година. Продължава практиката за изос-

„Съвременното производство на вино вече не е само първична даденост от природата или научно
обоснована висока технология, но и изкуство изискващо умения, талант, любов, или дори дарба от хората,
които го практикуват! – Виното наистина е едно научно тайнство и само посветените могат да го разберат!”
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тавяне на лозови насаждения като относителния дял
на площите на неподдържаните лозя е 25,3 % от
общия им размер.

Климатичните условия за периода от края на
месец май до края на месец август 2005 г. в някои
райони бяха изключително неблагоприятни за опаз-
ване на гроздовата реколта от болести и неприяте-
ли и за своевременното извършване на необходи-
мите агротехнически мероприятия в лозовите
масиви. Честите валежи, съпроводени на много
места с градушки, се редуваха със силно слънце
и високи температури, което предизвика развитие
на гъбни болести и силно заплевяване на лозовите
насаждения.

Най-силно засегнатите райони от поройни
валежи, наводнения, градушки и променливи тем-
ператури са Монтана, Плевен, Русе, Варна, Бургас,
Сливен и Пловдив. Поради невъзможност да се вле-
зе в масивите бе допуснато нападение от гъбни
болести и заплевяване, което оказа силно пораже-
ние върху очакваната гроздова реколта. Пораже-
нията са по-големи по гроздовата реколта на ста-
рите лозови масиви, което доведе до значителен
спад в качеството и количеството на очакваната
реколта. Новосъздадените и млади лозови насаж-
дения са в добро състояние. Площите са чисти от
плевели и лозите запазени от гъбни болести.

Производството на грозде – реколта 2006 дос-
тига 336 хил. тона, което е с 26,3 % в повече от
2005 г. През 2006 г. средните добиви на грозде са

1 Данните са от Бюлетин № 92-април 2006, МЗГ.
2 По данни от Статистически годишник на България за съответните години.
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по-високи с около 47%. Това се дължи на по-доб-
рите климатични условия през годината в повечето
райони на страната. Най-висок среден добив е от-
четен в Югозападния район – 643,3 кг/дка. Сред-
ният добив за страната при червените винени сор-
тове е 476, 8 кг/дка, а при белите винени сортове –
395,4 кг/ дка.

Разпределението на реколтираните площи ло-
зя винени сортове (червени и бели) по райони на
планиране през 2005 г. показва, че докато при чер-
вените винени сортове типични по отношение на
отглеждането им са Южен централен район с от-
носителен дял 44,3 % и Югоизточен район – с
21,1 %, при белите винени сортове първото и вто-
рото място си поделят Югоизточен район – 42,6 %
и Североизточен район – 24,9 %.

За България съотношението “червени:бели”
винени сортове грозде е 66:44. При четири от ра-
йоните преобладават червените сортове като водещ
е Югозападния район (90:10). В Югоизточният ра-
йон двата сорта винено грозде са почти равнопос-
тавени (49:51), а в Североизточния район превеса
е на белите сортове (30:70).3

Основните райони за производство на винено
грозде в България през 2005 г. са два: Южен цент-
рален – 40,4 % от общото производство за стра-
ната и Югоизточен район – 21,2 %. Продуктив-
ността на виненото грозде в тях е съответно със
77,6 кг/дка по-ниска за първия от посочените райо-
ни и с 42,2 кг/дка - по-висока – за втория от сред-
ния добив за страната – 306, 7 кг/дка.

По отношение на производството на винено
грозде в България могат да се направят следните
обобщения:

1. Намалява количеството на произведеното
грозде, тенденция, която се формира в продълже-
ние на много години и е лимитиращ фактор за про-
изводството на вино.

2. Влошава се продуктивността на винените
сортове грозде. А е известно, че в нея се фокуси-
рат последиците от влиянието на различни факто-
ри - природно-климатични, биологични, технологич-
ни, организационни, икономически и др.

3. В България има ясно обособени райони как-
то по отношение на производството на винено
грозде, така и на червени и бели сортове.

4. Основната част от произведеното грозде
над 90 % отива за преработване, а по-голямата
част от него – за промишлено преработване.

През 2005 г. в България са произведени
1 548,5 хил. хектолитра вино. От тях 59,4 % се

падат на червените вина и розе и 40,6 % - на бели-
те вина. Основната част от вината са трапезни
93,2 %. Относителният дял на качествените вина
е 6,5 %, а на пенливите, искрящите и специалните
вина – 0,3 %.

През 2006 г. в България са произведени
1 712,0 хил. хектолитра вино, което е с 10,5 % в
повече от 2005 г. От тях 58,3 % се падат на черве-
ните вина и розе и 41,7 % - на белите вина.
Наблюдават се изменения в структурата спрямо
2005 г., които се изразяват в известно намаляване
дела на трапезните вина (91,8 %) или с 1,4 пункта
за сметка на увеличаване дела на качествените ви-
на (7,4 %) или с 0,9 пункта и на пенливи, искрящи
и специални – (0,8 %) или с 0,5 пункта.

През 2006 г. в сравнение с 2005 г. се е уве-
личило с около 17 % количеството грозде, прера-
ботено в промишлени условия.

Обобщението, което се налага дотук е, че про-
изводството на вина в България е териториално
обособено, с подчертана насоченост към червени
вина и преобладаващо производство на трапезни
вина.

През 2004 г. вносът на вино в България е
12 хил. хектолитра едва 0,8 % в сравнение с про-
изведените количества. Вносът от страни на ЕС е
1,481 хил. хектолитра, от които 66,2 % се пада на
бутилираните вина, 31,0 % - на наливните вина и
2,8 % - на пенливите вина. Като основни страни-
вносителки в България от ЕС се очертават Франция,
Испания и Италия.4

През 2005 г. вносът на вино нараства някол-
кократно спрямо предходната година, поради сла-
бата реколта от грозде и съответно по-ниското про-
изводство на вино в страната. В сравнение с 2004 г.
се наблюдава увеличение на вноса при наливните
и бутилираните вина (като най-голямо е увеличени-
ето при наливните вина) и намаление при пенливите.
В сравнени с 2004 г. вносът на вина през 2005 г.
нараства над 2 пъти, а през 2006 г. – над 16 пъти.

Износът на вина от България през 2004 г. се
определя на 780 хил. хектолитра, което представ-
лява 55,0 % от производството на вина в страната.
По данни за първите шест месеца на 2004 г. изно-
сът на вина от България се разпределя така: бути-
лирани вина – 76, 5 %, наливни вина – 23,3 % и
пенливи вина – 0,2 %. Износът на вина за страни-
те от ЕС е 102, 5 хил. хектолитра и се разпределя
по следния начин: бутилирани - 58,2 %, наливни
вина – 41,5 % о пенливи вина – 0,3 %. В страните
от ЕС се изнасят вина, чиито относителни дялове

3 Данните са от Бюлетин № 92-април 2006, МЗГ.
4 Ситуационно- перспективен анализ на винено грозде и вино за периода 2002-2004 г., МЗГ, 2004 г.
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за посочения по-горе период са: 40,6 % от износа
на наливни вина, 33,3 % - от износа на пенливи
вина и 17,3 % - от износа на бутилирани вина.
Основни страни на Общността, в които България
изнася вина са: при бутилираните вина – Велико-
британия, при наливните вина – Германия и при пен-
ливите вина – Дания.5

По данни на Агенция “Митници”, през 2005 г.
износ на 114 млн. хектолитра вино (в т. ч. наливни,
пенливи, бутилирани и др.), което е с 26% повече в
сравнение с 2004 г.

Традиционно, най-значителен е износът на бу-
тилирани вина (92%) от общия износ.

 По отношение на вноса и на износа на вина
от страна на България се очертава следното:

1. Вносът на вина в България е с твърде ма-
лък относителен дял спрямо производството им.
Около 12 % от вноса на вина е от страни-членки на
ЕС. Вносът от ЕС е профилиран – главно бутилира-
ни вина и от обособени страни-вносителки.

2. Износът на вино от България представлява
около 55 % от производството. Около 13 % от из-
носа е за страни от ЕС. С най-висок относителен
дял е износа на наливни вина.

В България има някои предимства в развити-
ето на Лозаро-винарския сектор, които би било доб-
ре да се използват пълноценно след присъединя-
ването на страната към ЕС. По-важните от тях са:

1. Добрата сортова структура и позицията на
страната като винопроизводител са условия от съ-
ществено значение за постигане на нова ориента-
ция в посока на производството на качествени вина.

2. Наблюдаваната в световен мащаб тенден-
ция към увеличаване консумацията на червени ви-
на е в полза на сектора и предимство, което дава
възможност за пълно използване на естествените
природни преимущества на България.

3. Лозаро-винарският сектор в България има
дълбоки корени и голям потенциал със своите ха-
рактеристики да се впише в модела на сектор,
произвеждащ продукт, отговарящ на предизвикател-
ствата на 21-ви век. Виното, произвеждано в Бълга-
рия, отговаря на изискванията за екологично чиста,
здравословна и безопасна за природата стока.

4. Тенденцията на намаляване на производс-
твото на вина в България, започнала след 2001 г. е
прекъсната през 2003 г. През тази година са про-
изведени 1 430 хил. хектолитра. В сравнение с
2001 г. това количество е по-голямо с 19%, а в
сравнение с 2002 г. – с 28%.

5. В последните години в сектора са регист-
рирани положителни промени, като една от тях е

разширяването и приватизирането на масивите, из-
ползвани за винопроизводство, което допринесе за
нова вълна от инвестиции.

6. Освен, че се насочват към нишите в паза-
ра на вино по света, българските винопроизводите-
ли се възползват и друго предизвикателство пред
тях – от бързо нарастващия туристически сектор
на България, както и от увеличаващия се проспе-
ритет на големите градове през последните години.

7. Всички 27 държави членки на Европейския
съюз, в рамките на 896-то заседание на Управи-
телен комитет по вино, проведено на 7 март
2007 г. в Брюксел, единодушно гласуваха Решение
на Европейската Комисия за България, с което
Европейската Комисия констатира, че България е
изготвила своя инвентар на производствения си
потенциал, който представлява площта, засадена
с винени лозя плюс наличните права на засаждане
на лозя. Инвентарът съдържа още опис на основ-
ните винени сортове. Приетото Решение на Коми-
сията е основание за достъп на България до систе-
мата от помощи на ЕС за преструктуриране и кон-
версия на лозята.

Представителите на бранша са наясно, че по-
ради особеностите на този бизнес връщането на
техните инвестиции може да се забави във времето.
Въпреки това, вече са в ход мерки за повишаване
на качеството на виното от българските лозя. В ре-
зултат на това българските производители се на-
дяват да променят предишната си репутация, че
правят относително евтини вина. Вече са готови и
плановете за нова маркетингова стратегия, като ви-
нопроизводителите ще внасят средства в специален
фонд, създаден за финансиране на популяризира-
нето на българските вина.

2. Основни предизвикателства пред произ-
водството на вино в България

Предизвикателство пред винопроизводството
в България е прилагане на системата за Обща ор-
ганизация на пазара (ООП). Тази система е по-доб-
ре пазарно ориентирана, насочена към адаптира-
не на производството към завишените изисквания
на пазара по отношение на качеството, преустано-
вяване на нелоялната конкуренция, чрез защита на
произхода на продуктите и контрол върху означе-
нията. Като цяло ООП на вино разчита в по-малка
степен на система от помощи и в по-голяма на
строги дефиниции на енологичните практики, поз-
воляващи осъществяването на ефективен контрол.
В този смисъл изработването на модел за добра
производствена практика, позволяващ ефективен

5 Пак там.
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междупрофесионален контрол за спазване на раз-
решените енологични практики и деклариране на
извършените манипулации е условие за ускорено
въвеждане на общите механизми на ООП на вино.
Според някои автори очакваните позитивни проме-
ни във винарския сектор от прилагането на ООП на
вино са:

- Увеличаване обема на предлагане на грозде,
в т.ч. качествено и запазване или забавяне ръста
на равнището на изкупните цени;

- Подобрено качество и издигане престижа на
българските вина, повече реални възможности за
завоюване на позиции в по-високи ценови кате-
гории;

- Увеличаване обема на екологично чисти вина;
- Повишена конкурентоспособност и ръст на

износа за трети страни и увеличаване на продаж-
бите на единния европейски пазар;

- Стабилност при евентуални ситуации на
свръхизлишъци от произведеното вино;

- Увеличаване количеството на суровини за пре-
работка за дестилаторите (повече изкупени вторич-
ни продукти) и приходи от дейността, поради очак-
ваната финансова подкрепа.

Негативните страни от прилагането на ООП
за винопроизводителите се изразява в допълнител-
ните разходи от въздействието на по-строги режи-
ми и правила при производството и търговията с
продукти от грозде и вино, а оттук - необходимост-
та от покачване на продажните цени.6

Изпълнение на поетия ангажимент за изграж-
дане на Лозарски регистър в съответствие с изис-
кванията на ЕС. Приемането и прилагането на ев-
ропейското законодателство изисква от всяка една
страна изграждането на ефективна система, която
да гарантира, че постигнатата степен на възпри-
емане на европейските норми е съпътствана от ре-
ални механизми за прилагането им и въвеждането
на основните механизми на ООП на вино. Форму-
лирани са общите принципи и последователността
при прилагането й в България, като са гарантирани
основните принципи, залегнали в европейските рег-
ламенти и в ООП на вино. Приоритет на държавна-
та политика е създаване на условия за преструкту-
риране и преобразуване на лозовите насаждения.
Изграждането на лозарския регистър и попълване-
то му с данните от вписаните лозарски стопанства
е основно изискване за ефективното управление
на лозарския потенциал. Императивно изискване
на базовия регламент 1493/99 е изграждането на
регистър на лозарските стопанства. Наличието на

регистър е необходимото условие за управлени-
ето на правата на засаждане на нови лозя, преза-
саждане, присаждане и изкореняване на същест-
вуващите лозя, и упражняването на ефективен конт-
рол. В изпълнение на посоченото се предвиждат
промени в Закона за виното и спиртните напитки и
Наредба № 3/1999г. за създаване и поддържане
на регистър на земеделските производители, с цел
създаване на възможност органите на Министерст-
во на земеделието и горите служебно да отразяват
промените в имотите, засадени с винени сортове
лозя.

В изпълнение на тази политика и изисквания
на ЕС, на основание Закона за виното и спиртните
напитки, Изпълнителната агенция по лозата и ви-
ното е контролният държавен орган, който създава
и поддържа лозарския регистър на страната. Със
ЗВСН се урежда изграждането на лозарски регис-
тър на лозарските стопанства и Национален резерв
от права на засаждане на винени сортове лози.

Спазване на постигнатите договореност по гла-
ва „Земеделие”. Съгласно тях ЕС предлага Бълга-
рия да бъде класифицирана в две лозарски зони:
СІІ – Северен български лозарски регион „Дунавска
равнина”, Източен лозарски регион „Черноморски
регион” и подбалкански регион „Долината на рози-
те” и СІІІа – останалата част на страната. Освен
това ЕС отпуска права на ново засаждане в размер
на 1,5 % от лозарския потенциал на България
153 500 ха към датата на присъединяването.7

Изграждане на съвременна структура на сек-
тора

Лозарство

• Организация на лозарството - наблюдение
и контрол

• Насърчаване сдружаването между лозари и
винари

• Подпомагане сдруженията за закупуване на
техника, торове и препарати

• Кредитиране и субсидиране на лозарите за
изграждане на винарни и на винопроизводителите-
за създаване на лозови насаждения

• Сортова структура. Добрата сортова струк-
тура и позицията на страната като винопроизводи-
тел (съчетаване на чужди и местни сортове лози),
са условия за постигане на нова ориентация в по-
сока на производството на качествени вина. Осно-
вен фактор за увеличаване производството на ка-
чествени вина е стимулирането на производството

6 Ковачева Цв., И. Петрова, Н. Маламова, Пл. Йовческа, Влияние на ОСП върху развитието на хранително-
вкусовата индустрия в България, сп. Икономика и управление на селското стопанство, кн. 3, 2007, с. 40.

7 По данни от МЗГ
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на винени сортове лозя за тях.
• Обновяване на лозовите насаждения

Винопроизводство
274 са регистрираните производители на ви-

но в Националната лозаро-винарска камара към мо-
мента и наличието на капацитет за производство
на качествени вина и на квалифицирани експерти,
кореспондира със слабите страни, като физически
и морално остаряло оборудване и остарели прог-
рами за обучение и научни изследвания. В този сми-
съл използването на потенциала на доказаните сил-
ни страни е функция от по-бързото преодоляване
на слабите страни.

 Възприемайки принципите на Общата орга-
низация на пазара (ООП) на вино, България ще га-
рантира изграждането на устойчива инвестицион-
на среда, позволяваща обновяване на технологич-
ното оборудване и създаване на икономически
предпоставки за производство на пазарно ориенти-
рани вина. Физически и морално остарялото тех-
нологично оборудване, както и липсата на пазарна
ориентация на вината, са слаби страни на отрасъла,
чието разрешаване е приоритет за ускореното въ-
веждане на правилата на ООП на вино:

• Модернизиране на техниката и технологи-
ите

• Оценка на производствения капацитет, с ог-
лед нуждите при новите пазарни условия:

- създаване на кредитни обединения с учас-
тие на банки

- използване на средства от инвестиционни
фондове

- въвеждане на данъчни облекчения за извър-
шени инвестиции

• Изграждане на функционираща система за
контрол върху произхода на гроздето и качеството
на българските вина.

Доказване произхода на вината в междунаро-
ден план. Това добива все по-голямо значение.
Произходът на продукта е от една страна характе-
ристика, повишаваща стойността, а от друга – га-
ранция за защита на потребителя. Контролът вър-
ху произхода на гроздето е регламентиран в бъл-
гарското законодателство, но неговото ефективно
прилагане изисква създаване на система за про-
верка на качеството на вината с оглед осъществя-
ване на по-добър контрол на качествените вина.

Контрол на качеството на вината. Само вина
с гарантиран контрол на качеството имат шанс за
реализация на международните пазари. Необхо-
димо е стимулиране въвеждането на системи за
управление на качеството, чрез провеждане на дър-
жавна политика за това. Вътрешно-браншовият кон-

трол и професионална етика, наред със стриктно-
то спазване правилата на лоялна конкуренция, тряб-
ва в краткосрочен план да започнат да действат, за
да подобрят имиджа на бранша. Осигуряването на
честна конкуренция става чрез защита на всички
означения на строго дефинирания характер на про-
дуктите от грозде и вино, означаване на произхода
на някои трапезни вина и особено за качествени
вина, произведени в определени райони. Това изис-
ква строга контролна система на всеки етап на про-
изводство на вина.

Защита на производителите и на потребите-
лите. В дългосрочен план укрепването на сектора
е възможно само ако се гарантира достатъчна за-
щита на потребителите от фалшификати и защита
на производителите от нелоялна конкуренция. Това
означава:

- подобряване системата за отчетност в избите,
даваща възможност за по-добър контрол на качес-
твените вина

- въвеждане на официален контролен номер
и извършване на необходимите проверки

- въвеждане на система за кодиране на бутил-
ки, подкрепена с мерки за насърчаване на реализа-
цията.

Разнообразяване на асортиментната листа.
Развитие на съществуващите продукти и създава-
не на нови, разкриващи нови пазарни възможности,
насочени към нуждите на консуматорите.

Изисквания по отношение на пазарите:
• Обща маркетингова стратегия за реализа-

ция на българските вина. Инвестирането на средс-
тва за разработването и реализацията на българс-
ки вина има смисъл само тогава, когато може да
се очаква възвръщане на инвестициите. Възвръща-
нето на инвестициите от своя страна е възможно
след изграждането на един по-добър имидж на бъл-
гарското вино и оттам постигането на по-високи про-
дажни цени. Успешното реализиране на тази ин-
вестиция е възможно да се осъществи ако усили-
ята се съсредоточат в насърчаването на производ-
ството и маркетирането на качествени вина произ-
ведени в България.

• Професионализиране на усилията на бъл-
гарските винопроизводители по отношение плас-
мента и дистрибуцията:

- осигуряване на предприятията с професи-
онални консултации по въпросите на дистрибуци-
ята

- увеличаване сътрудничеството на сектора с
други съсловни организации

- подпомагане пласмента и дистрибуцията на
вино на вътрешния пазар

• Увеличаване достъпа до външни пазари:
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- увеличаване експорта на българските вина
- увеличаване съвместната реклама, съсре-

доточена върху конкретни пазарни ниши и марки в
определени целеви пазари: Германия, Великобри-
тания, Япония, Русия, Скандинавските страни, САЩ

- стимулиране развитието на малки и средни
винарски предприятия.

Утвърждаване на българското вино на наци-
онални и международни пазари (мерки)

- Формиране на положителното отношение на
обществото към виното (във връзка със здравеопаз-
ването, околната среда и начина на живот). Целена-
соченото насърчаване на производството на качес-
твени вина е предпоставка за ограничаване на не-
гативното влияние на домашно произведените ви-
на и намаляване на употребата на спиртни напитки.

- Разработване на обществена стратегия за
реклама на уникалността и възможностите на бъл-
гарската винарска промишленост

• Създаване на условия за реклама на бъл-
гарските вина за създаване на нов имидж:

- осигуряване на финансови средства за на-
сърчаване на реализацията и за изграждане на по-
ложителен имидж на българските вина в страната

- организиране на рекламни и промоционал-
ни мероприятия.

• Увеличаване на българското участие на све-
товните винарски форуми и институции

- Развитие на винарски туризъм
• Капитализиране възможностите на винарс-

кия туризъм посредством неговото стимулиране за
подобряване доходността на винарните

• Съвместна рекламна кампания с туропера-
торските фирми за популяризиране на винарския
туризъм, подкрепена с подходяща инфраструкту-
ра и умело организирани комплекси за дегустация
и почивка.

Партньорство с правителството.
Партньорството на лозаро-винарския сектор с

правителството създава благоприятни условия за
развитието на винарската промишленост, както и
за инвестициите в нея.

• Осигуряване благоприятна за винарската
промишленост политика на централните и местни
власти, по отношение използването на земята, ин-
фраструктурни проекти и стратегиите за регионално
развитие

• Укрепване административния капацитет на
държавния контролен орган - Изпълнителната аген-
ция по лозата и виното

• Провеждане на програми, утвърждаващи
здравословния начин на живот и здравна култура,
насочени към намаляване злоупотребите със спир-
тни напитки.

Укрепване на лозаро-винарският сектор
- Подобряване на качеството
- Увеличаване на производството
- Качество за цена-практики за опаковане и

логистични услуги.
- Стратегия за справяне с рисковете, която оп-

ределя и формулира непредвидените обстоятелст-
ва за възможни рискове за сектора.

Основно предизвикателство пред някогашно-
то държавно винопроизводство е преминаването му
в частни ръце и чуждестранните инвестиции в бъл-
гарското винопроизводство, най-вече от Франция
(“Белведере” СА) и Италия. Очаква се през след-
ващите няколко години секторът да претърпи се-
риозни промени, тъй като конкурентният натиск ще
се засили. С помощ от ЕС в размер до 66 млн.
евро за периода 2009-2015 година 39 водещи бъл-
гарски винопроизводители започнаха въвеждането
на нови технологии с цел покриване на стандарти-
те на съюза. Договорената сума за 2007-2008 го-
дина за България е 18 044 087 евро за 2 403
хектара. По мярката може да се кандидатства за
12 дейности – промяна на местонахождението на
лозята, смяна на сорта чрез присаждане, изграж-
дане на съоръжения против ерозия и такива за за-
щита от диви животни, изграждане на тераси, при-
саждане със смяна на сорта, увеличаване на броя
на лозите в хектар и др.

През 2004 г. от МЗГ и Национална лозаро-
винарска камара бе разработена Национална стра-
тегия за развитие на лозарството и винарството в
Република България. Целта на стратегията е да
очертае рамка за развитие на сектора и разширя-
ване на пазара за българските вина в страната и
извън нея.

Стремежът е да се постигне устойчиво при-
съствие в пазарни ниши за качествени вина. Затова
опорна точка за развитие на лозаро-винарския сек-
тор е изграждането на съвременна структура на
сектора и засилване на неговите конкурентни
предимства.

Развитието на лозаро-винарския сектор до
2025 година трябва да го превърне от една страна
във водещ за националното стопанство, а от друга
да осигури автентично място на България на меж-
дународните пазари на вино и най-вече на общия
европейски пазар.

Лозята в България заемат твърде малък дял
от площите, засадени с лозя в световен мащаб.
Отчитайки недостига на финансови средства и об-
щата икономическа ситуация в страната, забрана-
та за засаждане, действаща в ЕС до 2010 г. и голя-
мата вероятност тази политика да се запази, перс-
пективите за развитие на сектора са най-вече в по-
добряване състоянието и сортовата структура на
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лозарските площи, без те да бъдат чувствително
разширявани.

При очертаване на перспективите пред произ-
водството на вино в България след присъединява-
нето към ЕС е важно да се отчита потенциала на
страната за производство на грозде и вино и да се
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ABSTRACT

Wine production in Bulgaria has its own legacy, long traditions and high achievements. The conditions in which
it has been developing will continue after the accession to the EU. However, they will be new in character and scale and
may cause real challenges to be faced. In the present report the major challenges wine producers face are being
analysed and assessed in connection with: the production potential of the country; the steady development and
environmental effects of the industry; the processes of aligning the legal system with the requirements of the EU; the
restructuring processes in the institutions, etc. Recommendations are given for smooth and gradual implementation of
the measures of the EU for the industry.

създава среда за адаптиране на производството на
вино към новите условия и изисквания. Главната
цел, която се поставя е да се повиши конкурентос-
пособността на българските вина и да се отсто-
яват пазарни ниши.




