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Алтернатива на масовия сезонен или „соци-
ален тип” туризъм, наложен през последните 17-
18 г., т.е в периода на преориентиране на Национал-
ния туристически комплекс след времето и ими-
джа на „Балкантурист” в България е специализи-
рания целогодишен туризъм. В частност, надежди-
те се свързват в т.ч. с медицинския и профилак-
тично-възстановителен СПА и Уелнес туризъм.
Това обобщено становище за една от възможните
насоки в развитието на българския туризъм в бъ-
деще е колективен извод, изразяван на форуми и
неформални дискусии от все повече хора от
бранша, инвеститори, академични представители
и чуждестранни експерти.

Подходящо за съчетания с други туристичес-
ки видове, СПА и Уелнес туристическото обслуж-
ване налага нов вид култура на потребление и фор-
матира ново търсене и предлагане на „бутикови”,
заради качеството и оригиналността им програми
и продукти. В новата пазарна среда на Европейския
съюз, България ще търси въпреки липсата на дал-
новидна и последователна държавна политика в ту-
ризма своя регионален и териториален модел за
адаптиране и устойчиво развитие на туристическа-
та си индустрия в локален и регионален аспект.
Стихийно развиващата се туристическа икономи-
ческа система през последните години без нали-
чие на държавна стратегия или институционална
подкрепа за профилиране на туристическия про-
дукт според пазарното търсене и наличните мест-
ни ресурси все повече води наши доставчици или
инвеститори в туристическите ни „мегаполиси” към
кризи или фалити.

Хилядите колежани и студенти, учещи тури-
зъм в България днес реално имат ярки практичес-
ки примери за анализ и коментар на „не успешни
практики” в туристическото ни предприемачество.
Те са свързани със „самоциментиране или само-
асфалтиране на инвеститори” и онагледяване на

теорията за банкрутите, известна от учебниците по
мениджмънт на инвестициите с риторичното наз-
вание- „....когато туризма изяжда туризма”?! Спа-
дът или застоя на абсолютните приходи от тури-
зъм в нашата страна в съчетание с готвенето на
кадри за чужбина по демодирани програми за ту-
ристическа конфекция са обект на тревога в инвес-
титори, анализатори и хора с ясна визия за ролята
и мястото на туристическата стопанска система
за малка държава като България.

Тази тревога не личи да е държавна, следей-
ки лицемерните медийни обобщения или послания
на политици и чиновници от различни „политически
корпорации” или нива на манипулиране на общест-
вото. Тревогата е по-доказуема сред по-аналитич-
ните и про-европейски ориентирани инвеститори и
мениджъри в специализираните обекти на турис-
тическото предлагане в нашата страна. И това ка-
тегорично не е в следствие само на успеха визи-
ран в показателите на съседни страни като Гърция
или Турция, влагащи стотици милиони в реклама,
а по-скоро на реалностите в туризма на половин
милионна Черна гора или три милионна Хърватия,
регистрирала с каменистия си Адреатически бряг,
но пакетиран с допълнителни форми на луксозен,
културно-исторически и ВИП туристически асорти-
мент около 9 милиарда приходи в евро за 2007 г.

Пренасочвайки вниманието от масовия към
определено по-перспективния за нашата страна
специализиран туризъм е важно да се отбележи и
факта, че северна страна като пет милионна
Финландия за 2006-2007 г. прави оборот или обем
от приходи от продажби само от един „заимстван”
през 80-те години на миналия век от България вид
туризъм-балнеологичния над 10 милиарда евро!!!
На фона на смешната цифра от 1,5-2 милиарда
евро годишни приходи от продажби извън „сивата
туристическа статистика” на страната ни през пос-
ледната „петилетка” от целогодишния ни туризъм



168 Йордан Йорданов

може да се обясни „дереджето” на политическата
и браншова политика за развитие на уж„най-интен-
зивно развиващия се сектор на пазарното ни сто-
панство” в момента!

Диверсификацията на класическия балнеоло-
гичен-медицински тип туризъм като програми с ле-
чебни и профилактично-възстановителни услуги е
новата стратегическа платформа за възраждане на
нашата туристическа индустрия в рамките на ев-
ропейската пазарна среда. Разработването на нови,
оригинални продуктови линии не само за хронично
болни местни и чуждестранни туристи в курортни-
те ни зони, но най-вече за клинично здрави и висо-
ко платежоспособни гости ще промени профила и
структурата на българския туристически асорти-
мент през следващите години. Една по- висока гра-
мотност и екологична култура ще ни отрезви и от
натрапчиво визираните внушения в медиите за на-
личие на”огромни”водни богатства в редица курор-
тни места в страната.

Обективността налага прецизиране на инфор-
мацията и обявяване на практическа остарялост на
данните и изследванията в много курортни зони и
по същество, нужда от коректно боравене с факти-
те. Раздадените през последните десетина години,
според публикации в медиите „политически лоби-
рани” разрешителни и концесии за водоползване и
реалните кражби на минерална вода от водопре-
носната мрежа на общините са една от причините
за нашите съмнения за точността на съществува-
щата информация. Липсата на средства за проуч-
вания и анализ през годините на прехода и не пос-
ледователната политическа визия на управляващи-
те Правителства, налагат констатациите да са свър-
зани с фактите, доказващи реално лимитираните
или ограничени подземни резервоари за минерал-
ни води.

„Истинността на информацията” предоставя-
на често на инвеститорите, отразяваща състояни-
ето на природните ресурси се свързва с не акту-
ализирани количествени и качествени параметри в
известни курортни зони, богати на лечебни види или
обеми със залежи от лечебна кал или торф, в ка-
чеството им на безценни, но разхищавани без от-
говорно в годините след 1989-90г. природни ресур-
си. Отговорното за „курортните ресурси” на стра-
ната Министерство на здравеопазването „не смог-
ва поради проточилата се 17-18 години здравна ре-
форма” да погледне „курортното ресурсно стопан-
ство”. Този сектор ако се съди по изгребването на
торфа в известно езеро край Кюстендил и други
региони е „запустял и буренясал”, но обслужван
от корпоративни интереси заден двор на институ-
цията задължена да добива, съхранява и възстано-
вява това уникално богатство.

За това пък „по-ориентираното” Министерст-

вото на околната среда и водите със своите т.н.
„басейнови дирекции” успява да „върти по бакалс-
ки” разрешителни и концесии за водоползване спо-
ред медиите през последните мандати на сменя-
щите се Правителства като търговско дружество...
По самопризнания често някои кметове на „обла-
годетелстваните общини” последни научават кому
„без пристрастния чиновник” е дал водата на
Общинската баня. Потвърждение на този абсурд е
изразеното учудване на фона на европейското ни
статукво на Негово превъзходителство Търговския
представител на Република Австрия, който още не
може да си обясни защо водата например на
Обществена баня във Велинград/с неговите 70-80
източника/ в събота и неделя не стига за обикнове-
ните жители и гости на известния ни балнеологи-
чен курорт.

Приемайки риторично гореизложеното трябва
да се отбележи, че местните власти трябва да от-
воюват стопанисването на своите подземни и над-
земни курортни ресурси от опеката на „безстопан-
ствения администратор”! В тази връзка очевидно
се налага една от непосредствените задачите на
бъдещите между общински „кооперации” или
клъстери, обединяващи интересите на населени-
ето и бизнеса в балнеокурортните зони да бъде за-
коновата промяна на статута на местните водни
ресурси, използвани за хигиенни и туристически
цели. Европейски модели и примери в страни от
общността трябва да аргументират стъпките по по-
сока поетапното отнемане правото на МОСВ за дър-
жавно администриране и създаване на норматив-
ни условия за общинско или регионално регулира-
не на този стратегически за туризма ресурс по
места.

Очевидна е нуждата от нова пазарно-ориен-
тирана местна и регионална визия за маркетинго-
вата и регионална политика на териториите, разпо-
лагащи с комплексни условия и предпоставки за
развитие на специализирани форми на СПА и
Уелнес туризъм. Проучванията на груповите и ин-
дивидуални предпочитания на клиенти от страната
и чужбина в т.ч. чрез участия със самостоятелни
общински или регионални щандове на специализи-
рани международни и вътрешни борси и изложе-
ния ще създават нови нужни контакти с партньори,
в т.ч. и със стратегически инвеститори. Пазарните
изследвания на културата на потребление на целе-
вите групи туристи, техните навици и предпочита-
ния в асортимента на СПА и Уелнес туристическо-
то предлагане ще дават най-точната обратна ин-
формация и ще подпомогнат разработването и при-
ема на адекватни оперативни решения и среднос-
рочни планове за общинско и локално развитие на
този тип обекти и заведения в т.ч. и като Публично-
частни инициативи.
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От сериозно проучване се нуждаят добрите
практики на много страни в Европа, в които СПА
или Спортно-развлекателни комплекси се изграж-
дат със средства на курортните общини и функци-
онират целогодишно много успешно, подслонявайки
в давани под наем кабинети и сектори на екипите
на водещи балнеомедици, стоматолози,
кинезитерапевти, козметици и спортни инструктори.
Специализацията на обектите в определен взаим-
но допълващ се общ регионален асортимент ще
преустанови практиката на шаблонизация и едно-
типност на предлагане на СПА и Уелнес услугите
и ще даде по-широки възможности за пазарен про-
бив чрез не диференциран или концентриран мар-
кетингов подход в управлението на местните СПА
дестинации.

На Европейския пазар за този туристически
асортимент продукти могат и следва да се предла-
гат оригинални и подобрени традиционни съчета-
ния от услуги, пакетирани според нуждите на сег-
ментираните групи туристи. Сред тях, ако за едни
зони се наложи, например Медицинския СПА в съ-
четание с Козметично-естетическия профил на
програмите, то за други региони и курортни цент-
рове ще се оформят други търсени менюта със
Спортни, Хоби, Индивидуални или Семейни вакан-
ционно-развлекателни програми и т.н.

Това обаче без млади, обучени и притежава-
щи интердисциплинарни и езикови познания хора,
заразени с предприемачески дух и творческа ини-
циативност /а защо не и възвърнали се патриотич-
но настроени и работили с жителите на целевите
ни пазари в Европа гурбетчии/ е не реалистична за
постигане цел!!!

Младата СПА и Уелнес сфера на услугите и
туризма в България върви, както по пътя на тради-
ционния асортимент или най-популярното меню в
Европа и по света, но и към свои оригинални про-
дуктови линии. Профилактиката, поддържането и
възстановяването на психо-физическото здраве и
емоционален или естетически баланс са мотива-
ционните ориентири в работата на стотици, а може
би вече и на хиляди обекти и заведения в страната
като СПА и Уелнес хотели, клубове, студия и
салони.

Гостът или туристът е все по-често обект на
гостоприемно и индивидуално обслужване в пове-
чето заведения, предлагащи асортиментни разно-
видности и програми с местни ресурси или тради-
ционни методи за релакс и поддържане на физи-
ческата и естетическа форма характерни за този
сектор. Широкото комбиниране на природни, кул-
турно-исторически и хоби програми ще създаде ус-
ловия местните общности сами да аранжират кон-
курентните предимства на локалния си туристичес-
ки асортимент. Заимстването на добри практики и

побратимяване с курортни центрове с аналогични
условия обещават да върнат българските балнеоку-
рортни и морски общини в „ играта” за целогодиш-
ното внимание на туристо-потока на Европа и дру-
ги региони на света.

СПА и Уелнес туризмът в България с визия
за по-добра инфраструктура и нов продуктов
асортимент през 2008 г.

В годината, в която през есента, на която Бъл-
гария е домакин на форум на Световната туристи-
ческа организация, посветен на Балнеологичния и
СПА туризма продължават позитивните тенденции
в развитието на този перспективен туристически
сектор. На фона на боксуващия масов-сезонен ту-
ризъм този специализиран профил на туристичес-
кото предлагане има своите реални резултати, за
които следва да се говори като за симптоми на ре-
ален пазарен подем.

Култивирането на СПА и Уелнес култура на
потребление в гостите или потребителите е все по-
активно налагана формула на успеха в директния
маркетинг от т.н. контактуващ с клиентите пер-
сонал. Това при обективната оценка на тенденци-
ите в бранша е първия радващ аргумент и свиде-
телство за промяна в отношението към качеството
на обслужване от страна на мениджърските и из-
пълнителски кадри в българските СПА и Уелнес
туристически обекти. Връщането на добре обслу-
жените и доволни клиенти е най-точния критерий
за успех и устойчивост на фирмената дейност за
не малко наши курортни СПА хотели, салони или
заведения в градската и извънградски зони.

Уместното съчетание на природни фактори,
архитектурно-дизайнерски пространствени реше-
ния, функционалност на изпълнението в много бъл-
гарски СПА локации, независимо от немалкото
грешни паралелни инвестиционни решения по
Черноморието и в известните ни балнео и планинс-
ки курорти са доказателства за нарастващите про-
фесионални и пазарно-ориентирани познания и уме-
ния на мениджърите и собствениците в този бранш.
Успешни инвестиции в СПА и Уелнес обекти с ев-
ропейско ниво на реализация и все по-добро обс-
лужване може да се посочат за 2007-2008 г. в ку-
рортните ни центрове като Сандански, Поморие,
Хисаря, Велинград и други.

Позиционирането на различния тип обекти в
курортни, градски и извън градски зони в различни
краища на България прави проблемите с инфраст-
руктурата актуални за клиентите или туристите лю-
бители на този тип специализирано обслужване по
места. Първият обществено известен проблем, все
още съществуващ особено в планинските СПА зо-
ни и курортни селища е свързан със състоянието
на пътищата в т.ч. през зимния период, в частност



170 Йордан Йорданов

основно с качеството на настилката или ширината
на пътното платно и т.н. По конкретно има какво
да се желае по отношение пътната инфраструкту-
ра на Рило-Пиринските и някои от Родопските СПА
центрове в Балнеокурортните общини, разполага-
щи с уникални местни съчетания от природни фак-
тори за профилактика и целогодишен релакс за
всички възрасти и социални групи гости от страна-
та и чужбина.

В тази връзка в Черноморските курортни те-
ритории с изградени СПА и Уелнес хотелски комп-
лекси и в равнинната част на Северна и Южна
България практически няма причини за тревоги, за-
щото пътните магистрали за 2-3 часа осигуряват
бързо и комфортно придвижване на туристите от
големите градове и за чуждестранните ни гости от
летищата до луксозните фоайета на СПА хотелите.
Предвидените средства по Оперативна програма
„Регионално развитие” от Структурните фондове
към МРРБ /Министерството на регионалното раз-
витие и благоустройството/, стартирала през
2007 г. за изграждане на пътища и магистрали,
както и за подземната в т.ч. водопреносна инфрас-
труктура до 2013 г. ще бъдат фактор за позитивна
промяна на тази все още проблемна за туризма в
България сфера.

Българските СПА хотели, салони, клубове или
студия „произвеждат” традиционна и собствена ори-
гинална гама пакети за различни групи потребите-
ли от страната и чужбина. Шестте компонента на
съвременната СПА и Уелнес индустрия по света:
Природа, Медицина, Козметика, Спорт, Култура и
Хранене, съществуват като програмни и продукто-
ви условия в локалните СПА дестинации или зони
на България. Дозирането им в оригинални съчета-
ния се приема като най-важната предпоставка за
развитие на утвърдените продуктови линии на СПА
и Уелнес асортимента, наложил се в Европейското
туристическо пространство през последните
години. Структурите на отделните групи продукти
в СПА и Уелнес менютата съдържат някои стан-
дартизирани процедури в т.ч.:

І. Продуктова линия – програми за: Него и Нея
или Хармония между влюбени

Най-типичния белег в тази гама са програми-
те в луксозна и комфортна среда за двама, включ-
ващи процедури и маршрути в самостоятелни сек-
тори за усамотение, релакс и позитивни преживя-
вания;

ІІ. Продуктова линия – програми за психо-фи-
зически релакс: Анти стрес

Ефектът, който се търси е постигане на безгри-
жие, „без чувство за време” чрез потопяване в лукс
и отпускаща, галеща сетивата среда. Процедурите,
които се включват в различните групови и индиви-
дуални програми са:

Анти-стрес масаж Хот стон терапия Арома-
терапия Аюрведа терапия

Баня на Клеопатра Расул баня Фито терапия
Рейки

Рефлексен масаж Сауна Турска баня Шиатцу
терапия

Класически масажи Солариум Цвето терапия
Хидро терапии

ІІІ. Продуктова линия-програми за: Отдих и
поддържане на красива външност

Съчетаните „Бюти”пакети по тази продуктова
линия, акцентират върху козметичните процедури
и медико-естетически манипулации за различни
възрастови групи клиенти. Жените са най-честите
гости, но мъжкото съсловие, повишавайки своята
СПА култура все по-често прибягва до програмите
на този тип заведения. Асортимента включва:

Арома терапия Маникюр/Педикюр Боди ре-
пинг/ загъване Маски

Анти целулуид Моделиране Апликации Пилинг
Лимфо дренаж Вана на Клеопатра Фризьорст-

во Обучение
ІV. Продуктова линия-програми за: Почивка и

Възстановяване на здравето
Това е най-перспективната за българските ус-

ловия гама свързана с профилактика и възстано-
вяване на психо-физическото здраве на човека.
Известна като „Медикъл СПА”, продуктовата ли-
ния става най-популярния в началото на новото сто-
летие микс от групови и индивидуални програми
за уикенда или за периода на годишната или зим-
на ваканция. Пакетите включват входяща диагнос-
тика на здравния статус и провеждане на популяр-
ни терапии в класическата медицина и т.н. не тра-
диционна медицинска практика от различни стра-
ни и континенти в т.ч.:

Акупунктура Аюрведа Кнайп терапия Физиоте-
рапия

Хранителен режим Водни бани Въздушни ба-
ни Слънчеви бани

Електро-терапия Кислородо-терапия Пакетира-
не със сено Фитотерапия

Таласо-терапия Хидро масаж Цвето/свето те-
рапия Арома терапия

Музико терапия Инхалации Класически масаж
Медицински масаж

Източни процедури Народна медицина Фит-
нес/спорт Подводна гимнастика

Пиене на чай Културни прояви Хоби Анимация
V. Продуктова линия – програми за: Рекреация

или Поддържане и възстановяване на формата
Асортиментът е насочен към работещи и мно-

го натоварени хора в активна трудова възраст.
Интензивният стил на работа изисква и активни и
комфортни форми на отдих и възстановяване на
психо-физическите и творчески сили. За „изпуска-
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не на парата” и компенсиране на свръх напреже-
нието помага движението, спорта, пребиваването
в чиста природна среда, съня, контролираното хра-
нене и разхлабващи процедури и приятни игри и
занимания в т.ч.:

Аеробика СПА/хоби/ разпускане Упражнения
за гръб Скуош/тенис на стена

Фитнес тест Упражнения за разтягане Голф
Плуване

Тенис на корт Бягане в паркова среда Каране
на ски Индивидуални упражнения

Ходене/Катерене Водна гимнастика Колоез-
дене Йога

Медитация Любими песни и танци Езда Гре-
бане

Обучение Анимация за смях Забавни конкур-
си Игри на щастието

VІ. Продуктова линия - програми за: СПА по-
чивки за семейства с деца /от различни възрасти в
т.ч. с домашни любимци/

Това е гама от пакети за фамилен уикенд или
ваканции с деца в до и училищна възраст. България
има много резерви за разгръщане на този СПА
асортимент, ако се активира партнирането с туро-
ператори от Европа, специализирани в семейния и
младежки туризъм. В този претенциозен, но много
обещаващ за наша бъдеща регионална СПА спе-
циализация профил преобладават компоненти като:

Детски басейни Детски площадки Младежки
зали Приключенски маршрути

Морски плажни игри Плуване-Обучение Спорт-
ни игри Езда в т.ч.на понита

Бебешки клуб Детска градина Игри в поме-
щения Пирати на море

Гледачки на бебета Анимация Клуб-Тинейджър
Игри с Мама и Татко

Детско хранене Младежка кухня Зоо-маскен
карнавал Батути

Спортни площадки Дискотеки Аква-паркове
Детски еко-паркови зони

Конкурси-таланти Парад за домашни любим-
ци Хотел за домашни любимци и други.

Изложените съществуващи в конкурентната
пазарна среда СПА продуктови линии с групови и
индивидуални програми са ориентир за български-
те доставчици и дистрибутори на този тип туристи-
чески пакети през четирите сезона на годината.

Концентрацията върху конкретни целеви гру-
пи СПА туристи от страната и чужбина / с отчита-
не на броя на ваканционните пътувания на бълга-
рите зад граница/ ще помогне на всеки обект или
заведение, курортна община или регион да профи-
лира своя пазарен асортимент, за да участва ус-
пешно и за дълго в тази туристическа гама търсе-
ни продукти. А гъвкавите Он лайн комуникации ще
разширят в близко бъдеще още повече възможнос-

тите на българските участници чрез резервации и
аранжиране на туристическите пакети от самите
потребители от страната и чужбина.

Новите перспективи пред общините и
регионите, разполагащи с природни и антропо-
генни ресурси за развитие на оздравителен и СПА
туризъм

Плановете на Балнео и СПА общините и об-
ластите богати на ресурси за профилактика и
релакс, предполагат скорошно изравняване на то-
зи тип условия с тези в държавите с традиции от
Европейския съюз. Бързата адаптация се свързва
с подобряване на средата за инвестиции в тези те-
ритории като важен компонент и условие за разви-
тие на туристическото предлагане. Привличането
на стратегически инвеститори в т.ч. на базата на
франчайзинга с известни хотелски вериги в бъде-
ще е аргумент и за привличане на по-богати СПА и
Уелнес или „хоби”туристи по аналогия на страни-
те - наши конкуренти на Балканите, Източна и Цент-
рална Европа.

България има три обособени на базата на ком-
бинираните природно-географски и комуникативни
условия СПА Зони или СПА и Уелнес автономни
дестинации:

1. Черноморско крайбрежие
2. Средногорие и Розова долина
3. Рило-Пиринска и Родопска зона
Всяка една от тях има своите популярни и но-

ви селищни и курортни територии, разполагащи с
много резерви или вече развиващи успешно СПА и
Уелнес туристически форми на обслужване.

Успехът на всяка локална дестинация в бъде-
ще ще е все повече в ръцете на обучените специ-
алисти с опит в т.ч. менажери, маркетолози, екс-
перти по специализиран туризъм и особено в ком-
петенциите на общинските администрации и под-
готвените кадри по места. И това ще е очевидно на
фона на все по-затихващото участие на „податли-
вите на корупционни практики” политически или кор-
поративни кръгове, които изолираха за определен
период местните общности и представителите на
местния бизнес в много курортни селища.
Познатите, поради спирането на пари по програми
като САПАРТ или ФАР през последните месеци
практики да се поставят „чадъри на овластени чи-
новници” или да се толерират техни „сенчести” фир-
ми за „усвояване на евро-пари на квотен принцип”
ще стават все по-рядко явление. Независимо, че
дори на шега казано ще пострада бизнеса и на раз-
следващата журналистика, която единствена обс-
лужваше с публикации в тази насока обществения
интерес в т.н. „пред присъединителен период” мно-
го хора ще разберат, че Европейския съюз не е на-
ивен донор, а е строга система от правила и изиск-
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вания.
Тази един вид предопределена съдба на част

от „заинтересованите от развитието на туризма”
играчи не е измислена от местни завистници
прогноза, а условие обяснявано от различни „по-
чувствителни” към контрола администратори или
евро-емисари, пристигащи в страната ни с „про-
филактично-образователни програмни цели” от да-
тата на приемането на страната в Европейската
общност. Обяснението е просто и то е свързвано с
факта, че „парите на европейския и българския
данъкоплатец, акумулирани в Структурните и Кохе-
зионния фонд като средства за проектиране и съ-
зидание с обществена полза, ще бъдат контроли-
рани по по-различен начин” от етапа на пред при-
съединителния процес по пътя ни към Европа!

Налице е шанс за творческа и нова урбанис-
тична активност от страна на не засегнатите от ку-
рортната мегаломания инвеститорски и професи-
онални общности, както и на местните кметове и
техните екипи, желаещи да прилагат добрите орга-
низационно-пазарни практики в „бутиковия” СПА и
Уелнес туризъм.В тази връзка, например профи-
лирането на СПА дестинацията „Черноморско Край-
брежие” от Каварна до Ахтопол в „ Морската СПА
зона за Таласо и Медицинско туристическо пред-
лагане” ще отвори нови идейни перспективи. Разви-
тието на български море-лечебни и профилактич-
но-възстановителни програми с по-широкото изпол-
зване на даденостите в морската акватория ще бъ-
де условие за удължаване на т.н. „активен сезон”
за повечето от морските ни курорти. Съгласуваните
приоритети между общините в тези райони за съх-
ранение на находищата на лиманна кал край
Тузлата и Балчик или зоните за морска луга и рапа,
флората и фауната в други територии по Черно-
морското ни крайбрежие ще бъдат първите крачки
в правилната посока.

Мащабни проекти, обединяващи линейно-ге-
ографски курортните общини и региони в сферата
на СПА и Уелнес туристическото предлагане в бъл-
гарския СПА и Уелнес туризъм в бъдеще следва
да имат популярността на аналози, например от
районите на Алпите или Татрите в Европа. Напри-
мер маркетингови проучвания в сферата на ком-
бинираното предлагане с пътуване по няколко дни
по СПА маршрути, което е практика в страни като
Австрия, Унгария или Чехия могат да разкрият нов
пазарен потенциал за развитие на селища и общи-
ни, съхраняващи от векове руините на старите рим-
ски терми по нашите земи. Римско-тракийският ан-
тичен път на здравето и дълголетието между Стара
планина и Средна гора маже да открие нови хори-
зонти за колаборация на съвременната СПА кул-
тура и традициите на двете най-стари цивилизации
на Европа.

Проект свързан с една „Средногорска СПА ри-
виера”, защитена от студените ветрове от север-
ната си страна от Балкана, може и следва да се
разработи като модули от една концепция с разно-
образен културно-исторически и продуктов профил
от професионални екипи архитекти-урбанисти,
дизайнери, балнеомедици и експерти с българско
и чуждестранно участие. Тя следва маркитингово
да се позиционира като световноизвестна локална
СПА дестинация и самостоятелна търговска мар-
ка с името” Долината на розите” от двете страни
на планината.

 Маршрутът е целесъобразно да започва или
завършва на летищата на София, Пловдив или Бур-
гас. Вариантите на маршрутите според пристига-
нето и отпътуването на туристите може да след-
ват СПА обекти и заведения по пътя от Панагюрс-
ките и Стрелчански минерални бани, през баните
на Хисар и с. Баня - Карловско, преминаваща през
Розовата долина в т.ч. по линията Павел баня,
с. Овощник - Казанлъшко, с. Ягода, община Мъг-
лиж, СтароЗагорските, Кортенските, Сливенските,
Ямболските /с. Ст. Караджово/ и Бургаските мине-
рални бани.

В тази идейна или СПА концепционална перс-
пектива има място за неразработения все още
Национален клъстер по медицински, профилактич-
но-възстановителен СПА туризъм! Военните и граж-
дански летища на този регион могат и следва да
се превърнат в най-съвременни транспортни съ-
оръжения за целогодишно обслужване на не голе-
ми групи платежоспособни и ВИП пътници, посе-
щаващи тази СПА зона за релакс и приятни Уелнес
преживявания в т.ч. със собствени летателни апара-
ти!!!

Историята и културата на древната ни държа-
ва може и следва да се имплантира в СПА зоната
с търговското наименование „Рило-Пиринска и
Родопска СПА шевица”! Летищата София и Солун
могат да са приемащи и изпращащи транспортни
центрове за третия вариантен СПА и Уелнес марш-
рут на България, който може да се разгърне през
следващите 10-15 години в рамките на процеса на
нашата евроинтеграция. Преплетени в тази „ СПА
шевица” като програми за гости от близо и далеч
могат да бъдат културно-исторически и продукто-
ви мотиви свързани с митологията на тракийските
ни предци, описани или световно популяризирани
от древно гръцките класици и древни пътешест-
веници.

„Пътят на виното” по долината на Струма и
Места е уникална културна и историческа пред-
поставка и идейна база за разработване на комби-
нирана регионална СПА концепция за туристи, лю-
бители в т.ч. на винения и религиозния/манастирски/
културен или познавателен туризъм. Сред тях имат
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своето място като съвременни „маркетингови или
рекламни жалони” маршрути с акцента „СПА и ви-
но-от антич-ността до днес”по пътя към целевия
пазар. Програмите ще имат успех сред местната
и чуждестранна клиентела, ако в тях анимационно
се вплетат в т.н.”анти-скука програми” древни име-
на-символи от тракийската ни епоха. Такива са име-
ната на: лечителя Асклепий и дъщерите му Хигия
и Хигиена, нарочения за грък и обожествен тракийс-
ки символ от древността, лекуващия с музика и
песен Орфей и неговата възлюбена Евридика или
Спартак-символизиращия мъжката сила и смелост
в античността, тракийски роб и предводител на ма-
сите в разрушаването на Римската империя.

Известните и не толкова известни балнеоку-
рортни и планински туристически центрове и об-
щини в тази трета СПА зона на България могат
също да формират свои специализирани продук-
тови линии. В тази връзка трябва да се знае от
летописите, че Адолф Хитлер е лекуван няколко
дни в Кюстендил или Марикостиново, като ранен
войник на фронта, минаващ някога между България
и Гърция през Първата световна война, а студени-
те или по-точно хладки лечебни води на Нареченски
бани са били причината за да бъде изграден още
през 40-те години на миналия век у нас първия ре-
ален СПА медицински център. Той е бил финанси-
ран и пазен в дълбока тайна обект, предназначен
за профилактика и възстановяване на стресирани-
те и с предпоставка за сериозни нервни и сърдеч-
ни разстройства военни летци „асове” на Третия
Райх на Фашистка Германия!!!

В днешните Кюстендилски топли води са се
лекували в различни периоди двама от най-извест-
ните римски императори Константин и Траян и тях-
ната военна аристокрация. В Сапарева баня или
римският град Германия са получавали лечение и
възстановяване на силите след сражения простос-
мъртните войни от римските легиони и т.н. От
Сандански до Велинград десетки селища днес мо-
гат да се включат по етапно в маркетирането на
нови пазарни зони в Европа, Балканите и страните
от ОНД. Създаването на местни екипи от профе-
сионално подготвени кадри в колежи по Медицински
и Специализиран туризъм за зоната ще бъде пър-
вата стратегическа крачка за задържане и мотиви-
ране на хиляди млади хора, търсещи своя местен
или регионален път към европейските стандарти

за по-доходоносен и достоен живот и т.н.!
Кооперирането на българските общини, раз-

полагащи с комплексни условия за СПА и Уелнес
туристическо развитие в сферата на маркетинга и
подготовката на кадри, както и в съхраняване на
Природата като най-актуален аргумент и мотив за
туристическия интерес за пътуване ще промени със-
тава на туристите и ще подпомогне реализацията
на целогодишни програми за целевите ни пазари.
Това ще е форма за по-ускорено възраждане в ня-
каква степен и на поизоставения модел от преди
25-30 години, характерен за извън активния пери-
од на „зимуване” на по-богати пенсионери от
Европейските страни в курортните зони или среди-
ща като: „Албена”,”Златните пясъци” или „Друж-
ба”-сега елитния комплекс „Св. Константин и Елена”
край Варна!

Проблемът с намаляване негативите от мо-
нопола на някои от големите европейски
туроператори, „обладали” нашата туристическа ин-
дустрия през последните 10-15 години и особено
чрез прекъсването през студения период на чар-
търните полети до България следва да стои на пре-
ден ред в анализа на новите варианти за възстано-
вяване на загубените позиции. Това бе един от най-
сериозните удари върху българския туризъм, на-
несен от големите туристически играчи, монопо-
листи и в авиотранспорта, особено след загубата в
резултат от действията на „демократична полити-
ческа общност” на позициите на националния ни
авио-превозвач „Балкан” и неуспешните опити за
неговата подмяна.

Новите пазарни перспективи задължават бъл-
гарските СПА туристически доставчици да търсят
партньорство с местни туроператори и нови транс-
портни схеми с ниско-тарифните авиокомпании,
опериращи с малки самолети, например по анало-
гични трасета до Хърватия или Кипър през не ак-
тивните за туризъм сезони и т.н. Времето на нови-
те идеи в туризма дойде, но кои ще бъдат първите
реализирани приоритети като проекти в новото ни
общо пътуване към по-добрия и достоен живот в
Европа ще зависи в най-голяма степен не от дър-
жавната администрация, а от инициативите на мес-
тните кадри и предприемачески общности, както и
от мъдростта на общинските екипи в нашите три
СПА локални туристически дестинации.
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